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Описание идеи

Портал представляет собой информационно-справочный ресурс, информирующий пользователей о Комплексе АТРИУМ и его жизни, новостях, акциях, проводимых Комплексом и его арендаторами, включая выставки, флешмобы, съемки телепередач и концерты. Благодаря сайту должен формироваться и укрепляться образ Комплекса АТРИУМ как модного, престижного и удобного места для покупок и отдыха. В этом отношении портал Комплекса является логичным продолжением формирования данного образа. 

Посетители сайта Комплекса АТРИУМ будут иметь возможность получить информацию об арендаторах (магазинах), предлагаемых товарах, услугах арендаторов и самого Комплекса. На сайте должна быть возможность размещения рекламы арендаторов: баннеров, объявлений и прочее.

Текущие и потенциальные арендаторы и рекламодатели  смогут узнать через сайт Комплекса всю необходимую коммерческую информацию.

Сайт должен стать удобной площадкой для высказывания мнений и предложений посетителями сайта о работе Комплекса и арендаторов. Выполнять функцию обратной связи с посетителями. Никакие отзывы не должны быть видны. Модерация отзывов. 

Одним из вариантов развития сайта в будущем является создание интернет-витрины, благодаря которой пользователи смогут просматривать и выбирать именно те товары арендаторов, которые имеются в Комплексе.

Целевая аудитория

Предполагаемая целевая аудитория сайта, как и посетители Комплекса – это молодые люди, включая молодые семьи, интересующиеся модной, качественной и доступной одеждой, известными брендами. Интеллигентная публика с высшим образованием, либо студенты. Работники офисов, либо имеющие собственный бизнес. Достаток средний и выше (от 40 000 руб. на одного взрослого). Если идет речь о студентах, то это дети достаточно обеспеченных родителей. 

Сайт рассчитан на молодых, активных и успешных людей, поэтому он должен ассоциироваться с этими людьми и тем, что они ценят, давать им желание посетить Комплекс и чаще возвращаться на сайт. 

Вторая группа пользователей сайта – арендаторы и рекламодатели.

Посетители Комплекса

· Ознакомление с Комплексом и событиями 

· Просмотр афиши с целью проведения досуга 

Арендаторам и рекламодателям

· Получение информации о возможностях аренды торговых площадей и рекламы

Общие требования

Рекламные блоки на сайте должны быть ненавязчивыми и вписываться в общую концепцию дизайна и стиля сайта в качестве органичного элемента общего представления сайта. 

Цветовое и световое оформление сайта может быть любым по усмотрению дизайнера. 

Расположение элементов на странице должно соответствовать привычной для глаза траектории, так называемой главной дизайнерской диагональю.

Эргономика. Текст должен быть читабельным или возможность настройки шрифта (Medium, High). Должны быть специальные ссылки или кнопки, увеличивающие или уменьшающие размер шрифта. Шрифт по умолчанию не должен выглядеть мелким.

Ссылки должны быть выделены из текста явным образом (подчеркивание, цвет). При использовании значка необходимо добавить его описание (всплывающая подсказка), чтобы пользователь знал, что произойдет, если он нажмет на значок.

Длина прокрутки не должна быть большой. Вся важная информация должна быть видна на одном экране. При просмотре на нетбуке вся важная информация также должна быть видна сразу. 

Страницы сайта не должны быть перегружены различной информацией, загромождающей экран. На тематических страницах сайта нужно предусмотреть рекламные блоки. Например, пользователь, просматривающий информацию об АТРИУМ должен видеть только ту информацию, которая соответствует тематике данной страницы, в том числе и рекламные блоки.

Необходимо использовать наименьшие размеры шрифта для наименее важной информации, а также зрительную иерархию для передачи важности каждого из элемента страницы.

На сайте будут размещены небольшие ролики, например, со сценками из репертуара театра «Кураж». Это будет интересно детям и их родителям.

На сайте будет организована трансляция с web-камер, расположенных в Комплексе и за его пределами. 

Технические требования

Флеш не должен использоваться для отображения контента.

На сайте периодически будет меняться цветовая палитра, соответствующая типам сезонного оформления Комплекса, например: зима-весна, лето-осень, День Св. Валентина и Восьмое Марта. Необходимо предоставить удобный способ для расширения и редактирования дизайна: должны быть темы оформления сайта. Темы должны определяться .css файлами. Лого должно легко меняться (например, Google): не должно быть настолько тесной интеграции лого, что его трудно изменить.

Дизайн должен  быть оптимизирован под разрешение экрана 1024*768. При наличии у пользователя монитора большего размера отображение (дизайн) должен центрироваться.

Дизайн фиксированной ширины, не резиновый.

При запуске длительного процесса на сервере (флеш-ролик) необходимо проинформировать пользователя, что процесс идет и его компьютер не завис. Для этого использовать анимацию. Предложить элемент, вписывающийся в общий дизайн.

Дизайн первой страницы вместе с картинками и HTML-кодом не должен занимать более 450 Килобайт.

Дизайн должен хорошо смотреться в браузерах Internet Explorer 7+. FireFox 2+, Safari, Opera 9+.

Текстовые надписи по возможности делаем текстом, а не картинками. Так как в большинстве случаев текстовая информация берётся из базы.

Элементы дизайна

Перечисленные ниже элементы могут располагаться как на главной, так и на вторичных страницах по усмотрению дизайнера.

Поисковое окошко;

Форма для подписки на новости

Общие элементы всех страниц

На всех вторичных страницах должен быть одинаковый «подвал» и «шапка».
Они могут быть различными только, если это реально можно обосновать.

В «подвале» должно быть несколько ссылок, адрес, телефон, форма подписки на емейл.

Главная страница

В первую очередь должны бросаться в глаза (в порядке уменьшения приоритета):

1. Окно с анимированным рекламным блоком (3-4 слайда), где меняются образы от каждого из магазина участников, как рекомендуемые для покупки.

2. Информация о текущих скидках и акциях, мероприятиях, кинопрограмма, новости, поиск по сайту, афиша (есть детский театр), телефон.

3. Ссылки «Бренды», «Товары» или «Купить», «Рестораны», «Развлечения», «Услуги». Ссылки на усмотрение дизайнера могут быть снабжены иконками. Иконку или ссылку «вебкамеры», опрос посетителей.

4. Ссылки «Об Атриуме», «Коммерческая информация», форма для подписки на новости, ссылки на группы в ВКонтакте, Твитер, карта сайта.

Нужна ссылка на предыдущую версию сайта.

Страница арендатора

Название
Логотип, Фотография магазина
Стильный блок этого арендатора (у кого-то будет, у кого-то нет)
Описание
Новости (в этом блоке может быть информация об акциях, видеоролики)
Телефон
Расположение: этаж
Ссылка «Как пройти» по которой на странице появляется карта или сама интерактивная карта этажа (карта будет со старого сайта, в ней могут быть изменены цвета). На шаблоне эта карта должна быть показана.
Также на странице должны быть показаны ссылки на арендаторов этой же тематики, чтобы посетителю не было нужды нажимать кнопку «Назад» и он мог перейти к следующему арендатору.
График работы
Ссылка на каталог для скачивания (если он есть)
Ссылка на основной сайт арендатора
Кнопка-ссылка (зарезервировать столик, забронировать билет)
Ссылка «Оставить отзыв»
Рекламные блоки (до 3-х)

Например: http://www.gum.ru/shop/99/

Информационная страница

Название страницы
Текст страницы (возможно с включёнными фотографиями)
Превьюшки из фотогалереи
Ссылки на подразделы
Рекламные блоки (до 3-х)

Спецэффекты и/или анимация

Ожидается, что дизайнер предложит или обозначит умеренные и уместные спецэффекты, которые оживят сайт. Например, на сайте ЦУМА в шапке человечки ходят.

Новостная страница

Во всём похожа на информационную, кроме:

А) вместо превьюшек фотогалереи размещено несколько рекламных блоков

Б) Нужно проработать сам вид списка новостей.  Каждой новости в списке соотвествует фотография

ФОРМА: Отзыв о сайте, отзыв об арендаторе

Нужно прорисовать форму для отзыва (см. старый сайт).

ФОРМА: Анкета арендодателя

Всё можно взять со старого сайта, но должно хорошо вписываться в новый дизайн.

ФОРМА: Опрос посетителей

Стандартный как у всех. Отдельный вид с результатами.

Страница с результатами поиска

Во всём похожа на информационную. Нужно нарисовать вид выдачи результатов поиска.

Купить

Список брендов в алфавитном порядке и интерактивная карта комплекса. Карта будет взята со старого сайта.

Есть переключение в режим «Товары». В этом режиме мы видим список категорий товаров (взят со старого сайта, а оформлен в новом стиле).

Названия категорий должны быть текстом и, возможно, использование иконок.

При щелчке по категории мы видим список магазинов, предлагающих товары этой категории.

При наведении мыши на магазин мы видим его на карте. При щелчке по магазину оказываемся на странице арендатора. Карта будет взята со старого сайта.

 Рестораны, Развлечения, Услуги

Шаблон практически один к одному с «Купить». Возможно наличие тематической картинки.

Расписание киносеансов

Во всём похожа на информационную, кроме:

А) будет таблица с расписанием.

Фотогалерея

Возможно, похожа на информационную, кроме:

А) будет таблица с превьюшками

Б) Просматриваемая фотография

Как добраться

На этой странице мы используем переделанную флэшку с главной страницы старого сайта. Значки «пешком», «автомобилем» делаем побольше, добавляем деревья. 

Карта сайта

Об АТРИУМ

· История Комплекса Атриум

· О Комплексе

· Новости и события Комплекса. Календарь мероприятий (RSS)

· Благотворительность

· Фотогалерея Комплекса

· Обратная связь. Отзывы клиентов

· Как добраться

· Часы работы

Коммерческая информация

· Аренда (анкета)

· Промо-рекламные возможности

· Реклама на фасаде

· Реклама на травелаторе

· Реклама в зоне паркинга

· Промо-акции и презентации

Бренды Комплекса - профили брендов

· Страница арендатора с общей информацией

· Элемент для обратной связи (форма) где посетитель может высказать свое мнение о магазине арендатора.

· Имиджи (фото, картинки) магазинов и прочих арендаторов

· Новости и события (акции, скидки, новости бренда и арендатора, новые коллекции)

· Ссылки на сайты арендаторов (в т.ч. на страницы, где можно забронировать билеты, заказать столик, ознакомиться с каталогом товаров, афишей фильмов в АТРИУМ), например: если нужно забронировать билеты и на сайте арендатора предусмотрена такая возможность, то должна быть кнопка Забронировать.

· Если у арендатора есть каталог в виде отдельного файла или файлов, то показать ссылку на этот файл(ы)

Интерактивная карта Комплекса

Рекламная информация от арендаторов

· На главной странице

· На вторичных страницах 

Ссылки на группы и приложения в социальных сетях (В Контакте, Одноклассники, Мой Мир)

Поиск и карта сайта

· Нужно два вида поиска: простой и расширенный. В расширенном поиске можно будет выбрать категории для поиска: 

· Продукция

· Бренды

· Новости

· Общая информация

Для начальной реализации нужно оставить простой поиск.

Руководства покупателя

· Как выбрать костюм

· Как узнать свой размер и проч.

Опрос (проведение опросов по различным темам)

Web-камеры (1-3 штуки)

Кнопка «Получать новости на e-mail»: скидки, акции, новости.

Необходимо предусмотреть различные варианты группировки данных арендаторов: по категориям брендов, по алфавиту. Интерактивная карта также должна быть удобным средством быстрой навигации по Комплексу. Возможно использование идей существующего сайта по этим вопросам.

Ссылки на сторонние ресурсы Интернет

	tsum.ru 
	Фотогалерея, спецэффекты, блоки на главной странице

	www.gum.ru 
	Страница арендатора

	nordstrom.com 
	Нравится рекламный блок на главной странице

	mallofamerica.com 
	Много интересных идей и информации. Ориентир на будущее. С точки зрения юзабилити не нравится.

	www.johnlewis.com 
	Рекламные блоки на главной 


